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UVOD

Bibliograficka reSerSe sec tematicky zabyva marketingem, marketingovymi strategiemi,
marketingovymi nastroji, marketingovym mixem a marketingovym fizenim. VSechna témata zkouma
Z historického i vSeobecného hlediska, zaroven se zaméfuje na marketing podnikovy, blize na marketing
v ocni optice. Informace pro vypracovani reSerSe byly Cerpany znékolika vefejné dostupnych
informacnich zdroji, jejich seznam je uveden v analytickém listu. Ve vyctu zdznamt jsou vedle
fulltextové zvetrejnénych akademickych praci uvedeny c¢lanky z odbornych periodik a monografie.
Dokumenty z fondu SVKUL jsou oznaceny signaturou a doplnény odkazem do online katalogu knihovny.
ReserSe se nedrzi zadné metodiky tvorby bibliografickych citaci, strukturou zdznami se ptiblizuje

cita¢nimu stylu dle normy CSN ISO 690.

ANALYTICKY LIST
Jazyk reserse: Cesky
Jazyk dokumentii:
e Cesky: 15
Casové vymezeni: sou¢asnost
Casové vymezeni dokumentii: 19852018
Geografické vymezeni: neomezeno
Druhy dokumentii:
e monografie: 8

e cClanky a stati: 4
e akademické prace: 3

Razeni zaznamu:

A) podle typu dokumentu
B) dale abecedn¢ podle autora — sestupné
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ZDROJE

e Kkatalogy a databaze SVKUL

o online katalog SVKUL

e databaze a volné elektronické informacni zdroje dostupné na internetu

o Google Books

o Google Scholar

o Knihovny.cz

o Medvik — Bibliographia Medica Cechoslovaca (BMC)

o Souborny katatalog CR (SKC)

o Vybér ¢lankd v Eeskych novinach a éasopisech (ANL)

Prehled pouzitych zkratek:

SVKUL — Severoceska védecka knihovna Usti nad Labem
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