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UvoD

V bibliografické reSersi byly vybrany zdroje, které souvisi s tématem expanze podniku na
zahrani¢ni trh. Dokumenty a pfedevsim ¢lanky se zabyvaji oblastmi marketingu u mensich a sttednich
firem na domacim i mezinarodnim trhu B2B. Dale pak zkoumaji rizné faze a specifika procesu
internacionalizace podniku. Od piipravy, vybéru a analyzy vhodného trhu po vybér modelu ¢i strategie
vstupu na zahrani¢ni trh, vyuziti konkuren¢nich vyhod, zkoumani rizik apod.

K vypracovani reserse byly pouzity vetejn¢ dostupné informacni zdroje, jejichz seznam se
nachazi v analytickém listu. U zdroju, které jsou dostupné online, je uveden aktivni link na webové
stranky. Dokumenty nachazejici se v SVKUL jsou opatieny odkazem do katalogu knihovny, kde je
mozné publikace, respektive ¢asopisy objednat. ReSersSe se nedrzi zadné metodiky tvorby

bibliografickych citaci. Strukturou zaznamu se piiblizuje citaénimu stylu dle normy CSN ISO 690.

ANALYTICKY LIST

Jazyk resSerse: Cesky
Jazyk dokumentii: cesky, anglicky

e Cesky: 7

e anglicky: 13
Casové vymezeni dokumentii: 2010-2022
Geografické vymezeni: CR, zahranici
Druhy dokumentii:

e monografie: 3

e c(lanky a stati: 3

e clektronické zdroje: 14

Dokumenty dostupné online vV plném nebo ¢asteéném zobrazeni: 17

Poznamky Kk citacim:

A) fazeni podle typu dokumentu a dale abecedné podle autora - sestupné
B) citace periodik — 20(2) = ro¢nik 20, ¢islo 2
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ZDROJE
e Kkatalogy a databaze SVKUL

o online katalog SVKUL

e databaze a volné elektronické informacni zdroje dostupné na internetu

o Google Scholar

o Knihovny.cz
o NUSL — Nérodni tloZisté $edé literatury

o ProQuest
o RersearchGate
o Souborny katalog (SKC)

o Vybér ¢lanku v ¢eskych novinadch a ¢asopisech (ANL)
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